


FRANCESCA CESARI

del fascio

Il Ventennio nei manifesti di Gino Boccasile

Perché Boccasile? Curriculum di un cartellonista di regime

hiunque si apprestasse a raccontare il fascismo attraverso i suoi
manifesti non potrebbe sottrarsi dal citare Gino Boccasile (Bari
1901-Milano 1952), illustratore la cui produzione pit nota coinci-
de tematicamente e cronologicamente con le diverse evoluzioni
dell’ideologia fascista. Il profilo professionale di questo artista
rivela una coerenza d’intervento che non sempre si riscontra in altre biografie
di illustratori che lavorarono per la propaganda fascista: Boccasile segui il regi-
me in ogni sua principale trasformazione, dall’instaurazione della dittatura ai
giorni della crisi fino alla rinascita repubblicana offrendo di questi avenimenti
una versione popolare e accattivante resa possibile da illustrazioni ben eseguite
e altamente evocativel.
Nonostante cio non esiste ancora una monografia che esamini complessivamen-
te I’opera pittorica e grafica di questo artista. Per lungo tempo I’aver considera-
to cartoline e manifesti fascisti prodotti culturali indegni e artisticamente non
interessanti, perché frutto di una ideologia grossolana, ha infatti contribuito a
lasciare nell’ombra molte biografie di cartellonisti abili e artisticamente prepara-
ti; la colpa del collaborazionismo di cui Boccasile si macchio ha fatto spesso per-
dere divista le sue reali capacita esecutive ponendolo in alcuni casi fuori dalle ana-

! Uno dei primi saggi a trattare in modo diffuso i rapporti tra fascismo e produzione d’immagini & quello
di Laura Malvano, Fascismo e politica dell’immagine, Bollati Boringhieri, 1988. Sulla stessa linea di ricerca si &
collocata la mostra Immagini e retorica di regime nata dal ritrovamento presso palazzo Ducci Del Rosso, sede
della Biblioteca comunale di San Sepolcro, di sessantanove bozzetti ad olio e tempera realizzati per la
propaganda fascista, dai quali furono tratte numerose cartoline e qualche manifesto (cfr. Arduino Brizzi (a
cura di), Immagini e retorica di regime, Federico Motta, 2001).

27




2008

Z0OM
Muro contro muro. Grafica e comunicazione nei manifesti politici

lisi storico-artistiche dedicate ai migliori illustratori italiani. La ritardata attenzio-
ne su questi aspetti della cultura italiana del Ventennio e sui suoi protagonisti si
collega anche ad una problematica pit generale di gerarchizzazione delle fonti
che ha visto per molto tempo privilegiare la documentazione verbale a discapito
di quella iconografica. Tale tendenza va scomparendo; attualmente, infatti, il pro-
blema non ¢ tanto il riconoscimento in storiografia delle illustrazioni come fon-
ti di primaria importanza quanto il fatto che rimanga ancora in sospeso il discorso
sugli artisti che le crearono?.

Per quanto riguarda Boccasile tutto ha origine nel culto della fisicita, della pro-
sperita e del gigantismo delle forme che avvicina I'idea estetica dell’artista a
quella fascista: dalle esplosive curve della Signorina Grandi firme, popolare icona
femminile creata dall’artista nel 1937 per le copertine della rivista «Le grandi fir-
me» di Cesare Zavattini, ai ritratti dei nerboruti soldati italiani della seconda guer-
ra mondiale il passo € piuttosto breve e reso possibile dagli uomini del regime che
non tardano a riconoscere il fascino di queste illustrazioni.

Quando inizia la collaborazione con il regime, Boccasile & un cartellonista pub-
blicitario di talento che per6 ha fallito come pittore: diplomato alla Scuola d’ar-
te e mestieri di Bari sembra che, all’inizio della carriera, il suo modo di dipinge-
re non avesse entusiasmato la critica per quella tendenza ad esasperare troppo i
volumi. Tale modo di operare, probabilmente, & da far risalire 2 una menoma-
zione fisica dell’artista: all’eta di dodici anni uno schizzo di calce viva lo aveva
raggiunto all’occhio sinistro privandolo per sempre della corretta visione tridi-
mensionale; la rotondita iperbolica presente nelle sue opere sarebbe dunque il
frutto d’una sorta di ipercinetismo teso a contrastare la mancanza di profondita
dello sguardo monoculare®. Nella pubblicita invece Boccasile riesce ad esprimersi
con successo soprattutto dal momento in cui decide di lasciare la sua citti natale
per trasferirsi a Milano dove inizia a lavorare per Achille Mauzan (Gap 1884-Ve-
rona 1952), 'apprezzato autore di uno dei pit noti manifesti della prima guerra
mondiale, quello con il soldato dal dito puntato verso 1’osservatore creato per il
IV Prestito nazionale del 19174,

2 Per un interessante approccio metodologico all’uso delle fonti iconografiche considerate soprattutto dal
punto di vista dei loro artefici, Peter Burke, Testimoni oculari. Il significato storico delle immagini, Carocci,
2002.

I questo awviso sono Paola Pallottino (Storia dellillustrazione italiana, Zanichelli, 1988, p. 325) ed Enzo Cas-
soni (I cartellonismo e Uillustrazione italiana dal 1875 al 1950, Nuova Editrice Spada, 1984, p. 76).

*Sui manifesti iconografici dedicati ai Prestiti cfr. Marzia Miele e Cesarina Vighy, Manifesti illustrati della
Grande Guerra, F.1li Palombi, 1996.
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Gli anni in cui Boccasile fa le sue prime esperienze nel campo della comunica-
zione di massa sono anche quelli in cui la propaganda fascista inizia a insidiare
nuovi media come le cartoline e i manifesti, a cominciare da quelli pubblicitari®.
Il controllo sulla pubblicita culmina in un suo diretto sfruttamento, funzionale al-
la diffusione, soprattutto attraverso manifesti, di uno stile di vita integralmente fa-
scista. A farne le spese € in particolare la figura femminile: Iesile e sofisticata ico-
na Vamp, ammaliante protagonista dei cartelloni pubblicitari degli anni venti, vie-
ne via via sostituita dall’immagine rassicurante delle fattrici corpulente di Mario
Gros (Torino 1888-Sanremo 1977) o da quelle di Marcello Dudovich (Trieste 1878-
Milano 1962), modello ideale di un’umanita semplice e prolifica®. Questa ade-
sione di numerosi cartellonisti ai canoni della forma-volume e alle inflessioni post-
cubiste tipiche degli esponenti di “Novecento” (significativa ricerca artistica di
questi anni), ¢ tra I’altro spia di un fitto dialogo esistente tra iconografia pubbli-
citaria e speculazioni artistiche pitl avanzate’.

L’evoluzione professionale di Boccasile dimostra tuttavia come la pubblicita non
sia intenzionata a rinunciare ai vantaggi offerti dall’esibizione di donne provo-
canti: I'illustratore raggiunge la notorieta sul finire degli anni trenta inventando
proprio quella seducente icona femminile che ¢ la Signorina Grand; firme (fig. 1).
In questa figura l’artista racchiude la passione di una vita, come lui stesso ama ri-
cordare dalle pagine della rivista che ospita la sua “creatura”

Fu una donna a farmi diventare pittore: senza di me essa non avrebbe mai saputo come era bella,
ed io decisi di aiutarla [...]. Sono un pittore ottimista, perché vedo la vita dal suo lato piu suggesti-
vo: le belle donne. Trovo che esse non siano mai state belle come oggi [...]. Il mio ideale femmi-
nile ¢ una... donna. Intendo dire una creatura che voi non possiate scambiare per suo fratello,
una creatura che tutte le volte che le giunture vi dolgono perché il tempo volge all'umido, non vi

faccia dire tristemente: «Fu nel 1934, allo stadio... essa era accanto a me nella calca... piuttosto

5 Cfr. Adolfo Mignemi, Propaganda politica e mezzi di comunicazione di massa tra fascismo e democrazia, Edizione
gruppo Abele, 1995.

6 Una ricca serie di manifesti pubblicitari italiani creati tra la seconda meta dell’Ottocento e la prima meta
del Novecento si trova in Pepa Sparti (a cura di), LItalia che cambia attraverso i manifesti della raccolta Salce,
catalogo mostra, Artificio, 1989.

7 Approfondire tale discorso sulla cultura artistica del Novecento esula dagli scopi di questo saggio, tut-
tavia, contro ogni vecchio pregiudizio (per la verita ormai superato) che ha portato a identificare il perio-
do fascista con un momento di grande sterilita intellettuale, vale la pena sottolineare la ricchezza della ricer-
ca artistica di questi anni. Cfr. ad esempio: Comune di Milano-Ripartizione cultura e spettacolo (a cura di),
AnniTrenta: arte e cultura in Italia, catalogo mostra, Mazzotta, 1983 e Rossana Bossaglia, Ritratto di unidea: arte
e architettura nel fascismo, catalogo mostra, Mondadori, 2002.
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magra ¢ angolosa, eh si, piuttosto magra e angolosa...». [...]. Sono convinto che se Adamo si fosse
accorto che la sua costola era servita per fabbricare un’esile creatura dal seno piatto e dalle ginoc-
chia aguzze, si sarebbe magari fatto cacciare dal Paradiso terrestre qualche mese prima, ma la sua
costola se la sarebbe ripresa con la forza [...]. A proposito delle mie copertine molti si domanda-
no dove trovo modelle con cosi belle gambe [...]. Ebbene io le modelle le trovo per strada. Vedo

un bel paio di gambe e le seguo finché non sono in grado di riprodurle sulla carta da disegno®.

La Signorina ha dunque in comune con la donna monumentale esaltata dal fa-
scismo le forme prosperose ma di certo non ne condivide lo spirito sacrificato e
la missione: proiettata alla procreazione e alla cura familiare la donna fascista; pro-
pensa ad agitare i sogni degli italiani la nostra protagonista. A quanto sembra I'im-
magine femminile proposta dai media di questi anni & fortemente ambigua: da
un lato le donne della pubblicita incarnano ideali di godimento sanguigni e ca-
sarecci, dall’altro il regime preme affinché I'unico modello d’ispirazione per le
italiane diventi una figura di donna morigerata e remissiva il cui ritratto trova spa-
zio soprattutto nella propaganda piu direttamente legata agli organi di potere.
Se le icone femminili provocanti non spariscono dalla circolazione, vengono co-
munque inglobate nella propaganda iconografica tesa a promuovere la politica
economica autarchica caratterizzante il Ventennio. Tale scelta, che implica 1’e-
sclusiva promozione del prodotto italiano a discapito di quello estero, obbliga i
cittadini a utilizzare e consumare solo cio che proviene dal territorio nazionale:
¢ dunque I’esplosione dei surrogati (del caffé, della cioccolata, del the ecc.) e
del “fai da te” privato e industriale (scarpe di sughero, abiti rivoltati e rattoppati
piu e piu volte, tessuti ricavati dalle fibre piu inusuali, ecc.) ma anche delle nu-
merose Signorine Grandi firme che ammiccano e sorridono da enormi manifesti co-
lorati consumando e indossando esclusivamente prodotti italiani.

Il ritratto della gioia e della salute incarnato dalle Signorine ha anche un corri-
spettivo maschile che prende forma soprattutto nei molteplici manifesti che
Boccasile crea per gli eventi sportivi patrocinati dal regime (fig. 2). In questi car-
telloni il culto della fisicita e della prepotenza virile, tipico dei regimi totalitari,
passa soprattutto attraverso 'uso di linee aggressive di matrice futurista e di vo-
lumetrie rubate alle ricerche cubiste perfette per enfatizzare i corpi prorompen-
ti degli atleti raffigurati. In effetti il contributo dei futuristi all’evoluzione del
cartellonismo italiano risulta molto significativo consentendo di mettere nuova-

8 G. Boccasile, Io e le donne, «Le Grandi Firme», n. 318, 1937, PpP- 6-7.



Fig. 1: copertina della rivista «Le grandi firme», 1938.
Fig. 2: Mostra Nazionale dello sport, manifesto, 1935

(Museo civico di Treviso “Luigi Bailo”, collezione Salce).
Fig. 3: AOI Lioyd Triestino, manifesto, 1937

(Museo civico di Treviso “Luigi Bailo”, collezione Salce).

mente in rilievo I'esistenza di un dialogo tra iconografia pubblicitaria e ricerche
artistiche. All’interno del movimento futurista,

la progettazione del cartellonismo pubblicitario implica in particolare I'attivitd di Depero, Diulhe-
roff, di Farfa, di Pozzo, di Andreoni. In realta per i futuristi & chiaro che il cartellonismo pubblici-
tario non € applicazione artistica, ma vera e propria arte in campo urbano, & “arte pubblicitaria”,
come dice il manifesto omonimo di Depero che avverte: ‘I’arte dell’avvenire sara potentemente
pubblicitaria”. E I'“arte pubblicitaria”, spiega, “¢ un’arte colorata, obbligata alla sintesi-arte fasci-

natrice”™.

La preparazione fisica degli italiani rappresenta un punto nodale della propa-
ganda fascista: in previsione di attuare il disegno di politica di potenza che il fa-
scismo andava propagandando, avere una popolazione atleticamente preparata

? Enrico Crispolti, Svolgimenii del futurismo, in Comune di Milano-Ripartizione cultura e spettacolo (a cura
di), AnniTrenta: arte e cultura in Italia, cit., p. 182. In particolare, sui manifesti futuristi si veda Massimo
Citrulli e Maurizio Scudiero, Ali d’Italia. Manifesti e dipinti sul volo in ltalia, 1908-1943, catalogo della mostra,
Publicity & Print Press, 2000.
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significava infatti avere una nazione forte pronta alla guerra!®. Come le Signori-
ne, anche questi uomini che animeranno gran parte dei manifesti che Boccasile
creera nel corso della seconda guerra mondiale sembrano esercitare sulle masse
un forte potere di seduzione basato sull’esibizione rassicurante di forme e masse
gigantizzate, simbolo di prosperita, vigore sessuale e forza fisica.

I1 dominio del mondo in un cartellone

L’adesione definitiva alla propaganda fascista per Boccasile si compie negli anni
della guerra d’Etiopia quando I'illustrazione, accanto ad altri media, assume un
ruolo decisivo nel processo di partecipazione collettiva alla nuova iniziativa belli-
ca'l. In quest’area ideologica anche I'artista pugliese si ritaglia il suo spazio crean-
do soprattutto manifesti pubblicitari e copertine per quaderni di scuola ispirati
alla tematica coloniale'2. Nel cartellone pubblicitario la conquista dell’Impero si
traduce in un rinnovato gusto per gli esotismi: come al tempo della guerra di Li-
bia (1911-1912), anche in questi anni succede infatti che scenari inconsueti, ric-
chi di palme, cammelli e beduini, facciano frequentemente da sfondo al ritratto
di qualche bellezza africana pronta a lasciarsi virtualmente possedere. Un “mi-
raggio” di sessualita africana disinibita & per esempio quello che vediamo nel
cartellone pubblicitario della compagnia Lloyd Triestino (1937): qui due formo-
se Signorine Grandi firme di colore e a seno nudo vengono sfruttate per promuo-
vere il fascino di lidi sconosciuti diventati accessibili grazie alle nuove rotte inau-
gurate dalla compagnia navale triestina (fig. 3).

Resta da sottolineare che simili raffigurazioni, paradigmatiche della diffu-
sione di un atteggiamento razzista pubblicamente accettato, fanno la loro
comparsa nel manifesto pubblicitario solo a impero conquistato. Maggior-

10 Secondo George L. Mosse & con la comparsa del fascismo che si giunse all’apogeo della mascolinita
moderna. Partendo dalla funzione che la virilita assunse all’interno di tutti i regimi fascisti («speranza del
futuro, simbolo della nazione, modello di vita»), Mosse delinea lo stereotipo dell’'uomo nuovo fascista:
degno erede dell’eroismo dei soldati della prima guerra mondiale «I'uomo nuovo mussoliniano si ispirava
dunque all’esperienza bellica, e anzi viveva in uno stato di guerra permanente: sempre in divisa, sempre in
marcia, votato all’esercizio fisico e allo sfoggio di virilita, era costantemente impegnato nella lotta contro il
nemico» (Limmagine dell’womo. Lo stereotipo maschile nell’epoca moderna, Einaudi, 1997, pp. 204-210).

1 Cfr. A. Mignemi, Immagine coordinata per un impero: Etiopia 1935-1936, Gruppo editoriale Forma, 1983.

12 Un contributo importante alla costruzione di un immaginario coloniale di stampo fascista provenne so-
prattutto da illustratori di cartolina come Aurelio Bertiglia, Enrico De Seta, Vittorio Pisani e Clemente
Tafuri. In questo filone operarono anche non pochi illustratori per I'infanzia come per esempio Bruno
Angoletta, Antonio Rubino e Roberto Sgrilli.
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mente coinvolti nella formazione di una mentalita coloniale di supporto
alla conquista dell’Etiopia risultano, invece, i materiali didattici e in parti-
colare i quaderni scolastici con le loro suggestive copertine. Riconosciuto
ben presto il ruolo che questi supporti potevano avere nella diffusione di
valori e simboli fascisti, la prima e 'ultima pagina dei quaderni erano di-
ventati ormai spazi importanti per ’autocelebrazione del regime e per la
presentazione di modelli comportamentali ispirati al modello di vita mus-
soliniano®?.

Lo stile quasi fotografico che Boccasile sceglie per le sue copertine di
quaderno ¢ lo stesso che Achille Beltrame (Torino 1871-Milano 1945) adot-
ta per raffigurare la guerra d’Etiopia sulle prime pagine de «L.a Domeni-
ca del Corriere». Come il piu noto collega torinese, anche Boccasile nel
raffigurare gli eventi africani ricorre a numerosi stereotipi: si va da quel-
lo della conquista difficile ma comunque possibile grazie al valore dimo-
strato dai soldati italiani alla celebrazione del coraggio dei valorosi indi-
geni collaborazionisti, fino alla persistente esibizione della crudelta dei ne-
mici'®. Gran parte di queste tematiche vengono poi riproposte nel corso
della seconda guerra mondiale quando le condizioni sfavorevoli in cui
I'Italia si presenta al grande appuntamento costringono la propaganda a
grandi sforzi tesi a censurare gli squilibri politico-sociali nazionali e a for-
mare un’opinione pubblica favorevole alle scelte del fascismo. Dal punto
di vista iconografico tutto cio si traduce nella costruzione artificiosa di una
realta simbolica basata sull’esibizione di nuovi rituali politici di forte co-
esione sociale e soprattutto sull’enfatizzazione della potenza militare ita-
liana™;

Maestri nella raffigurazione di una nazione invincibile sono Vittorio Pi-
sani (Corfu 1899-1986) e Clemente Tafuri (Salerno 1903-Genova 1971);
le numerose cartoline che i due artisti dedicano alla ferinita dei soldati
italiani rappresentano una suggestiva galleria di ritratti gagliardi e mu-

1% Sulla funzione dell’iconografia dei quaderni fascisti all'interno della propaganda di regime: Antonio Gibel-

1i, 11 regime illustrato e il popolo bambino, in Victoria De Grazia e Sergio Luzzatto (a cura di), Dizionario del fas-

cismo, Einaudi, 2002, volume I. Si veda anche Luigi Marella, I quaderni del duce, Barbieri, 1995.

14 Si vedano le forti somiglianze esistenti tra le copertine che Boccasile realizza per le serie di quaderni
“Vittorie” e “L’Italia nelle colonie” e le prime pagine de «La Domenica del Corriere» (nn. 41 e 42, 1935;

nn. 2, 3 e 62, 1936).

15 Sj tratta sostanzialmente di dar vita a una dimensione della realta quasi fiabesca e romanzata. Per un’in-
terpretazione della propaganda fascista come modello particolare di fiaba: Arturo C. Quintavalle, La morte

di Sigfrido, in Giovanni Vittori (a cura di), C'era una volta il duce, Savelli, 1975. 33



Fig. 4: 1941, manifesto, 1941 (Fondazione “Luigi Micheletti”, Brescia).
Fig. 5: manifesto senza titolo, 1942 (Museo del Risorgimento, Milano).

scolari'®, Rispetto a questi uomini, quelli che Boccasile raffigura nel corso
della guerra appaiono meno truci ma al contempo, nella loro mole impo-
nente, piu rassicuranti. Si tratta di ardimentosi soldati, spesso solitari, in
grado di primeggiare anche con il minimo equipaggiamento a disposizio-
ne; giganti dalla forza incredibile e dalla statura elevata, accentuata anco-
ra di piu dalla particolare tecnica di ripresa che, quasi sempre, ’artista sfrut-
ta nel creare queste figure: ’angolazione e la fuga prospettica partono sem-
pre dal basso per dirigersi verso I’alto della composizione; nell’osservare le
sue opere, si ha la sensazione che questi titani siano proiettati verso alti
destini. Si tratta di uno stile eroico che appare, almeno in parte, uno speci-
fico italiano, poiché nasce proprio dalla sproporzione tra I’enfasi conqui-
statrice dimostrata dall’Italia fascista e le forze che essa ¢ in grado di met-
tere materialmente in campo. Sproporzione che si accentuera nel velleita-
rismo della Repubblica sociale italiana (Rsi).

16 Mario Isnenghi ha riconosciuto in questa tipologia di ritratti, in «quelle andature rigide, in quei volti duri,
in quelle esibite fierezze nel marciare verso la meta» alcuni degli elementi caratterizzanti di quella che fu
la sfera pubblica della rieducazione guerriera dell’Italiano; sfera voluta e portata avanti dal fascismo nel ten-
tativo di trasformare gli italiani nei nuovi uomini fascisti (17 volto truce dell’“Italiano Nuovo”, in A. Brizzi (a
cura di), Immagini e retorica di regime, cit., p. 17).
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Ogni fiaba che si rispetti presenta, accanto agli eroi, anche i malfattori: sul ver-
sante opposto prende infatti corpo una crudele demonizzazione del nemico a cui
partecipano numerosi illustratori ma di cui Boccasile diventa I'interprete privile-
giato!”. Inizialmente & soprattutto I'Inghilterra a subire questo genere di tratta-
mento; Boccasile, per esempio, la raffigura nei panni di John Bull, personaggio
della letteratura popolare inglese che incarnava tutti i peggiori difetti del popo-
lo anglosassone. In un suo cartellone un pingue e attempato John Bullé trattenuto
contro la sua volonta da un soldato tedesco mentre un milite italiano tenta di strap-
pargli dalla bocca i denti d’oro, simbolo di una ricchezza fastidiosamente opu-
lenta (fig. 4). In questa illustrazione ¢ presente tutta la retorica fascista dello sde-
gno contro le potenze plutocratiche e contro il capitalismo sfrontato da esse incar-
nato. Manifesti come quello di Boccasile sottolineano le differenze tra la civilta del
sangue € quella dell’oro: la guerra ormai non rappresenta solo un conflitto tra na-
zioni alla ricerca di soddisfazioni economiche e territoriali ma uno scontro di ci-
vilta tra ideologie diverse!®.

Ancora piu interessante, perché unifica in una sola immagine tutti i principali ne-
mici del regime, appare il cartellone che ritrae un gigante dal profilo grifagno e
dai temibili pugni rivolti contro I’osservatore. Il mostro indossa il tipico pastrano
degli ebrei sul quale ¢ appuntata la stella rossa del comunismo, inoltre sullo
sfondo vediamo la statua della Liberta simbolo degli Stati uniti d’America, rite-
nuta la piu malvagia tra le potenze plutocratiche (fig. 5). Il complotto plutogiudai-
comassonico qui rappresentato racchiude in sé I’atavico terrore del comunismo, I’o-
dio per le potenze occidentali e una posizione antisemita che, con le leggi raz-
ziali del 1938, ha assunto dimensioni notevoli anche in Italia.

Tra i manifesti che Boccasile crea nel corso della guerra troviamo anche quelli de-
dicati al risparmio nazionale finalizzato al finanziamento della guerra; qui I'arti-
sta cerca di far leva sull’eroismo inaspettato, e per questo ancora pitt apprezzabi-

17 Nel corso della seconda guerra mondiale la demonizzazione del nemico interessa in particolare i peri-
odici caricaturali; tra i pitt noti e accaniti di questi anni ricordiamo: «Il1 Guerin Meschino» (Milano, 1882);
«Il Travaso delle idee» (Roma, 1900); «I1 Marc’Aurelio» (Roma, 1931) e «Il Bertoldo» (Milano, 1936), a
cui anche Boccasile collaboro. Tllustratori di questi periodici furono fra i tanti Livio Apolloni, Gioachino
Attalo, Mameli Barbara, Enrico De Seta, Giovanni Guareschi, Giovanni Mosca, Giacinto (Giaci) Mondaini,
Walter Molino, Nino Pagot (Pagotto), Giuseppe Russo (Girus), Raul Verdini. Sulla caricatura del periodo
della seconda guerra mondiale cfr. Aurelio Lepre, La guerra delle matite. La satira italiana dal 1940 al 1943,
Liguori, 1990; pit in generale sull'immagine del nemico cfr. Angelo Ventrone, Il nemico interno. Immagini,
parole e simboli della lotta politica nell’Italia del Novecento, Donzelli, 2005.

18 Pietro Cavallo, Propaganda, consenso e immaginario collettivo nel ventennio fascista, in Id. e Pietro Iaccio,
L’immagine riflessa. Fare storia con i media, Liguori, 1998, pp. 60-61. 35
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le, di soggetti deboli, come gli anziani e le donne; paladini di atteggiamenti mi-
ranti al contenimento della spesa pubblica e privata, nei suoi cartelloni questi per-
sonaggi, con le loro rinunce e sacrifici, dimostrano una capacita di resistenza non
inferiore a quella dei combattenti (fig. 6). Di fronte all’aumentare delle difficol-
ta, questi suggerimenti comportamentali (risparmiare, devolvere denaro alla cau-
sanazionale, comportarsi da patrioti, ecc.) si trasformano progressivamente in ve-
re e proprie forme di imposizione: I’obbligo di denunciare i disfattisti, la neces-
sita di garantire la produttivita lavorativa e di non diffondere particolari che pos-
sano favorire il nemico, diventano compiti a cui nessun cittadino puo piu sottrarsi.
Per la propaganda del silenzio, ovwvero per il tema della sicurezza nazionale contro i
rischi dello spionaggio nemico, Boccasile per esempio sfrutta la figura del fante
inglese colto nell’atto di carpire italici segreti'®.

Il passaggio dall’eroismo sprezzante dei soldati della prima ora a quello tragico
di donne e anziani dell’'ultimo periodo, e dalla rappresentazione di un nemico
goffo e impacciato a quella di un avversario temibile e astuto, tradisce una situa-
zione proiettata ormai verso il fallimento: con il 1943 si completa la ritirata delle
truppe italo-tedesche dal suolo sovietico e I’Africa torna in mano agli alleati,
sbarcati ormai anche sul suolo italiano. Gli eventi internazionali amplificano la
tragicita della situazione interna: nello stesso anno il Gran consiglio del fascismo
decreta la fine del regime mentre da li a breve il re Vittorio Emanuele III e il ma-
resciallo Pietro Badoglio, capo del governo in sostituzione del duce, firmeranno
I’armistizio con gli alleati che provochera I'invasione tedesca. A seguito di tutto
ci0, Mussolini liberato dai nazisti dal suo esilio forzato di Campo Imperatore, fon-
dera la Rsi; anche quest’ultimo tentativo, fatto dal fascismo per portare a termi-
ne il suo progetto di dominio, € accompagnato da una proliferazione di illustra-
zioni la cui quantita (proporzionalmente legata alla disperazione del regime)
supera di gran lunga quella dei primi anni di guerra®.

La Rsi: tornano gli eroi e i banditi

Dopo il “tradimento” del re, il nuovo fascismo italiano non puo che essere re-
pubblicano e radicalmente contro i fascisti che hanno rinnegato gli ideali del re-

19 Per una ricca rassegna di manifesti bellici internazionali della seconda guerra mondiale vedi Milos Ze-
man, I manifesti e la guerra, Istituto Grafico De Agostini, 1978.

20 Cfr. Marcello Scudiero, Le cartoline della collezione Toldo. Un documento di mezzo secolo di storia italiana,
Museo storico italiano della guerra, 1988. Nella collezione Toldo tra i diversi illustratori di cartoline della
Rsi, oltre al nostro Boccasile, figurano anche Vittorio Pisani, Clemente Tafuri e Berthelet (del quale non si
conosce il nome di battesimo).



Fig. 6: La donna italiana, colle sue rinunce e coi suoi sacrifici, marcia insieme ai combattenti,
cartolina, 1940 (collezione privata).

Fig. 7: Arruolatevi nella Gnr, manifesto, s.d.
(Raccolte di stampe “A. Bertarelli”, Castello Sforzesco, Milano).

gime contribuendo ad affossarlo. Riconosciuto il fallimento del Ventennio,
non resta che ricollegarsi al fascismo delle origini e alle componenti socialisteggianti
presenti nei suoi programmi: se il blocco sociale su cui il fascismo si era retto (ceti
proprietari, alta finanza, industriali, agrari, piccola e media borghesia) si era or-
mai disgregato, adesso occorreva puntare sugli umili e sui lavoratori ovvero sugli
interlocutori che da quel primo blocco sociale erano stati penalizzati.

Anche la propaganda riprende le fila della favola fascista e lo fa spingendo il peda-
le sull'impianto manicheo, su quell’opposizione forzata e netta tra amico e nemi-
co, che aveva caratterizzato anche i primi manifesti bellici. Nuovi avversari si collo-
cano accanto a quelli gia incontrati: i traditori come per esempio il re e i banditi e
i ribelli che si rifiutano di arruolarsi nelle molteplici forze militari repubblicane?!.
Il manifesto di Boccasile Ad ogni traditore, ad ogni sabotatore rappresenta inequivoca-
bilmente e senza edulcorazioni una fucilazione, castigo estremo che spettava ai re-

21 Nei manifesti illustrati coloro che si rifiutavano di arruolarsi nei corpi militari della Rsi venivano indicati
frequentemente proprio con i termini di banditi e ribelli.
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nitenti. La perentorieta di immagini come questa, enfatizzata dalla somiglianza con
il famoso quadro, di stesso argomento, di Goya (11 3 maggio 1808: fucilazione alla Mon-
tana del Principe Pio, 1814), & da ricondursi al fatto che il richiamo alle armi costi-
tuisce per la Rsi la verifica di quanto essa rappresenti per gli italiani. La questione
era particolarmente delicata anche perché stava diventando sempre piu chiaro
che molti di coloro che non si presentavano al reclutamento finivano per andare a
ingrossare le fila della Resistenza. Sotto la pressione dei tedeschi vengono dunque
varate misure € provvedimenti sempre piti severi, fino al concepimento di bandi che
prevedono la pena di morte per renitenti e disertori. La campagna dei bandi di re-
clutamento € accompagnata da un’attivita propagandistica capillarmente diffusa,
tuttavia, I'uso d’immagini impressionanti come quella di Boccasile risulta limitato
poicheé farlo significava ammettere I'esistenza di un’opposizione alla Rsi e dimostrare
il fallimento dell’impresa. Abbondanti fino all’eccesso sono invece le illustrazioni
dedicate alla promozione dei corpi militari della Rsi: Ss italiane, Guardia naziona-
le repubblicana (Gnr), Decima flottiglia motoscafi antisommergibili (Decima Mas)
e le altre molteplici realta, pitt 0 meno ufficiali, che vanno a comporre il nuovo as-
setto militare fascista. In queste rappresentazioni, basate su una rinnovata esibizio-
ne di corpi possenti, emerge tutta I'esperienza di Boccasile; si veda per esempio
l'azione energica e la gestualita delle mani del protagonista di un cartellone dedi-
cato alla Gnr alle quali ¢ affidato un messaggio di vendetta e riscatto rispetto alle
drammatiche condizioni in cui versa I'Italia (fig. 7). Lo sguardo deciso del milite &
ribadito dai due enormi occhi alle sue spalle puntati verso lo spettatore. Questo
dispositivo dello sguardo, riprende il piti celebre modello di manifesto propagan-
distico del Novecento: quello inglese di lord Chitchener (e il corrispondente Zio
Sam di Montgomery Flagg) a cui si era ispirato anche Achille Mauzan per creare il
suo noto soldato?. Il velleitarismo di immagini simili & evidente nella raffigurazio-
ne dell’equipaggiamento di questi soldati: mitragliatori automatici, pistole e pugnali
e sullo sfondo schiere di carri armati che non rispecchiano la reale situazione di que-
sti corpi a volte sprowvisti anche delle piti elementari armi di difesa®3.

22 Tra gli illustratori che contribuirono alla diffusione di un’immagine positiva delle nuove forze militari fas-
ciste repubblicane e pitt in generale della Rsi ricordiamo anche Giulio Bertoletti Dante Coscia e Daniele
Fontana. Tuttavia, non sono molti gli illustratori e i cartellonisti che possiamo riconoscere con sicurezza
tra i fiancheggiatori del nuovo fascismo in quanto, a differenza dei manifesti italiani della seconda guerra
mondiale, gran parte di quelli del periodo Rsi risultano privi di firma. Cfr. Furio Arrasich, Catalogo delle
cartoline e dei manifesti della Rsi, La cartolina, 1994 e Vittorio Zucconi (a cura di), Repubblica sociale: i mani-
festi, Novantico, 2002.

23 Cfr. Gladys Motta, L immagine distorta. Il messaggio propagandistico nei manifesti della Repubblica sociale, in Piero
Ambrosio e Ead. (a cura di), Sui muri del Biellese: settembre 1 943-aprile 1945, catalogo mostra, Istituto per la Sto-
ria della Resistenza e della societa contemporanea in provincia di Vercelli, 1989.




Fig. 8: manifesto senza titolo, 1944 (collezione privata).
Fig. 9: 9 maggio ’36. & settembre!, manifesto, 1944 (Museo del Risorgimento, Milano).

L’aggressivita esibita sui manifesti dai giovani uomini della Rsi € comunque pro-
porzionale alla crudelta degli avversari rappresentata su altri cartelloni. Sono in
particolare gli americani, ritenuti gli artefici principali dei bombardamenti che
stavano dilaniando il paese, ad essere raffigurati come ignobili avversari, gang-
ster spietati, profanatori di chiese, violentatori di donne e seviziatori di bambini.
Protagonisti di questa tipologia di manifesti sono soprattutto i soldati afroame-
ricani, in quanto il tema antialleato viene a collegarsi strettamente con una pro-
paganda razzista finalizzata a sottolineare ulteriormente la condizione di inferio-
rita culturale del soldato americano. A questo proposito ricordiamo il manifesto
di Boccasile con il soldato afroamericano rappresentato nei panni di un grosso
scimmione intenzionato ad acquistare la Venere di Milo al prezzo di due dollari®*,
L’incubo dei bombardamenti ¢ uno dei temi piu presenti nella propaganda del-
la Rsi e quello di maggior impatto sugli osservatori. Boccasile trascura ogni sorta
di pudore verso le oscenita di guerra e attinge a piene mani nella retorica del-

24 Per un’ampia rassegna della produzione iconografica della Rsi: Daniele Mor e Aldo Sorlini (a cura di ),
1l fondo Repubblica sociale italiana, catalogo mostra, Fondazione Luigi Micheletti, 1985 e Fondazione Luigi
Micheletti (a cura di), 1943-1945. L'immagine della Rsi nella propaganda fascista, catalogo mostra, Mazzotta,
1985.
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I'orrore rappresentando le conseguenze dei bombardamenti. L’iconografia
che in questo caso predomina mostra un susseguirsi di corpi dilaniati, specie
quelli dei bambini riversi sul terreno in una pozza di sangue oppure abban-
donati in mezzo a mucchi di macerie da cui spuntano piedi e gambe di altre
vittime (fig. 8).

E in questa fase che la propaganda fascista rompe definitivamente «con una
consuetudine che tendeva a interdire drasticamente I’accesso all'immagine del-
la violenza ai non militari e consente quindi I'irrompere di essa nella quoti-
dianita dell’intera nazione»*. La metarealta nella quale per oltre vent’anni la
propaganda ha proiettato gli italiani si infrange ormai inesorabilmente di fron-
te alla concretezza drammatica di una guerra perduta.

Se, prima di questi tragici eventi, per tanti anni i funzionari del Minculpop
riuscirono ad agire sui meccanismi collettivi di percezione fu grazie all’elabo-
razione di didascaliche e accattivanti traduzioni dei rapporti sociali piu vicine
alla dimensione della favola che alla realta. Adesso, nella fase finale della se-
conda guerra mondiale, la retorica della violenza esibita e insistita nei detta-
gli pitl cruenti € invece sintomo di una degenerazione che investe le societa im-
merse nel conflitto e quella italiana in particolare, dove imperversa anche la
guerra civile. Nel furore dello scontro, la pieta sembra morta, cadono del tut-
to 1vincoli del pudore e del buon gusto, il degrado civile trionfa e le forme del-
la propaganda non esitano ad attingere ai sentimenti pit biechi e rozzi. Boc-
casile € anche espressione di questa degenerazione, del perverso clima mora-
le carico di istinti bestiali innescato dall’ultimo fascismo e alimentato dalla fru-
strazione per un sogno di grandezza in frantumi. Il giovane garibaldino, sim-
bolo iconografico di un glorioso passato, si ¢ dunque trasformato in un vecchio
avvilito che piange sulle macerie di un’Italia in ginocchio (fig. 9).

% A. Mignemi, L'uso della violenza nella propaganda, <L’ Impegno», n. 2, 1996.



DIETRO LE QUINTE

Ho studiato storia dell’arte per diversi anni (liceo artistico prima, Conservazione dei Beni cul-
turali poi); opere culturalmente emblematiche e monumenti frutto di un genio creativo ferti-
lissimo albergavano nella mia immaginazione da tempo eppure non mi decidevo a prendere po-
sizione: cosa mi piaceva veramente (perché I’arte ¢ anche una cosa di cuore € inutile nascon-
derlo)? La purezza degli artigiani del Medioevo, i tormenti di Michelangelo, le forme levigate
di Canova, i colori “impazziti” di Van Gogh... non sapevo decidermi, il tempo correva e la tesi
di laurea avrebbe implicato sicuramente una scelta.

In realta piu che le loro opere mi interessavano le loro biografie; mi venne allora in mente la
Storia d’Italia a fumetti curata da Enzo Biagi che avevo sfogliato da bambina: splendido con-
nubio tra una forma artistica e “una Storia”. Nel frattempo, all’'universita di Genova, frequen-
tavo il corso di Storia contemporanea, ed € proprio li, durante una lezione sui Prestiti naziona-
li della prima guerra mondiale, che trovai uno spunto per risolvere il mio dilemma: vedevo quel-
le cartoline dedicate alla promozione del risparmio nazionale messe una di fila all’altra e mi
dicevo «sono tecnicamente brutte, elementari, banali, prive di qualsiasi originalita eppure cosi
potentemente efficaci nel sintetizzare un messaggio importante come quello del finanziamen-
to bellico». Molti degli autori di questi e simili documenti di propaganda politica erano artisti
sfortunati che avevano trovato accoglienza tra le carte povere dell’illustrazione, avevo ormai
deciso: a uno di loro avrei dedicato I'ultimo periodo del mio percorso universitario. La scelta ¢
poi ricaduta su Gino Boccasile, figura doppiamente sfortunata non solo perché ¢ da pittore ri-
fiutato che aveva trovato rifugio nel cartellonismo pubblicitario ma anche perché, divenuto uno
dei principali illustratori della propaganda fascista, era rimasto a lungo nel dimenticatoio, snob-
bato dalla storiografia italiana: non c’era infatti quasi niente su di lui eccetto la sua abbondan-
tissima produzione che rimane la fonte principale della mia tesi.

La mia ricerca su questi intellettuali della matita, autori principali di quello che fu I'immagina-
rio collettivo in un periodo in cui non c’erano ancora la televisione e tanto meno internet, € con-
tinuata negli anni del dottorato in Scienze storiche confluendo nel volume La Nazione figura-
ta. Illustrazioni e illustratori tra letteratura infantile e mobilitazione patriottica (Brigati, 2007).
Oggi continuo comunque a lavorarci mentre affannosamente tento di conferire un’accezione

definitiva al mio ruolo d’insegnante precaria.
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