‘Mai la natura fece un-animal che avesse il corpo d’ uno e I'animo d1 un -

altro animale: cioé un lupo, ovwer un agnello, che avesse anima di cane
o di leone; ma il lupo e I’dgnello han I’anima di lupo e di agnello.
Onde per cosa necessaria ne segue che in tal Corpo se gh conviene tal
anima, conviene alla sua specm
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la faccia

Una lettura fisiognomica dei manifesti elettorali italiani

a fisiognomica € una scienza antica, antica almeno quanto I'uo-
mo nella sua accezione di animale sociale e politico, abituato alla
vita collettiva e da essa dipendente, necessitato a orientarsi tra i suoi
simili, allenato a decriptarne le intenzioni e i caratteri.
Physis-onoma (conoscenza di natura) o Physis-nomos (legge di natu-
ra)! Ia fisiognomica si propone come lettura e interpretazione dell’anima at-
traverso |’esegesi dei tratti somatici, scavando il solco di una lunga tradizione
che corre dai trattati babilonesi, fino alla frenologia di Gall e alla criminologia
lombrosiana, passando per la regola pseudo-aristotelica, la dotta sintesi di Del-
la Porta, I'iconografia affascinante di Charles Le Brun.
E necessario tuttavia distinguere due diverse fortune della fisiognomica: da
una parte, in quanto scienza o pseudo-scienza la fisiognomica € un paradig-
ma sostanzialmente screditato e superato (seppure si trovino tuttora tracce di
sopravvivenza in contesti spesso anche sorprendenti?), dall’altra in quanto
sapere congetturale e implicito la fisiognomica continua a vivere come prati-
ca socialmente condivisa nel contesto delle societa contemporanee.

! Patrizia Magli nell'introduzione al suo prezioso volume dedicato alla fisiognomica chiarisce con grande
puntualitd la differenza tra le due diverse etimologie e le profonde conseguenze che la diversa interpre-
tazione del termine comporta per la discipling; cfr. P. Magli, 7l volto e Uanima. Fisionomica delle passioni, Bom-
piani, 1995,

2 La fisiognomica teorica non & del tulto tramontata ai giorni nostri: ne & un esempio la morfopsicologia
di Louis Corman di cui esiste una scuola anche in Italia. Accanto alle formulazioni pitt speculative, richia-
mi alla fisiognomica si trovano in contesti molto pragmatici, come ad esempio taluni manuali per il reclu-
tamento aziendale.
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La banalita del giudizio fisiognomico che ognuno di noi pratica quotidiana-
mente nei contesti pi diversi rischia di farci disconoscere questo esercizio al-
tamente sofisticato, ma soprattutto culturalmente e socialmente determinato.
Su quale base infatti articoliamo la nostra fisiognomica quotidiana? Come
giudichiamo le facce altrui? Sulla base di quali criteri, di quali saperi?

In un articolo dedicato proprio al linguaggio del volto e significativamente con-
tenuto in una raccolta intitolata agli specchi Umberto Eco concludeva scher-
zosamente la sua breve digressione sulla fisiognomica accordandole almeno
il credito che si deve al buon senso:

[...] come resistere alla tentazione di pensare che un individuo dagli occhi foschi e iniettati di
sangue, dal muso prognato, dal naso camuso, dai grandi canini aguzzi non sia la persona meno

adatta per affidargli i nostri risparmi, o la custodia della macchina con a bordo i bambini??

Usiamo dunque il giudizio fisiognomico per scegliere a chi affidare i nostri sol-
di o i nostri figli, da chi comprare un’auto usata, o ancora a chi conferire il
nostro voto.

La conclusione puo apparire insieme banale e affrettata, eppure dobbiamo
considerare con attenzione due aspett. Il primo riguarda le modalita cogniti-
ve con le quali facciamo esperienza del mondo: trovandoci nell’impossibilita
di processare tutta I'informazione nuova che continuamente investe i nostri
sensi finiamo per organizzare la nostra percezione per stereotipi, per ricor-
renze, operando un riduzionismo che ci aiuta a vivere. Allo stesso modo di fron-
te ai volti nuovi o sconosciuti, o anche nell’incertezza di una scelta tra due
facce candidate a un qualsiasi compito mettiamo in campo modalita di orien-
tamento fisiognomico. La fisiognomica dunque se & morta come scienza & vi-
va, e sempre lo sara, come pratica cognitiva.

Il secondo aspetto investe invece la dimensione culturale e storica: I’enorme svi-
luppo che la riproduzione meccanica dell’immagine ha reso possibile nella pro-
duzione, nella circolazione e nel consumo delle immagini stesse ha investito
in primo luogo i volti. Siamo sommersi dalle immagini, ¢ siamo sommersi so-
prattutto dalle facce. I’abbondanza e la ridondanza dei volti non ¢ del resto sen-
za conseguenze: vediamo piu facce che in qualsiasi altra epoca e soprattutto
nel meccanismo incessante della circolazione che lega la produzione al consu-

3 Umberto Eco, Il linguaggio del volto, in 1d., Sugli specchi e altri saggi, Bompiani, 1985, p. 45.
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mo siamo diventati piti bravi nel leggerle, anche se non ce ne accorgiamo. Que-
sto sapere fisiognomico € almeno in una sua parte, quella legata alla produzio-
ne, un sapere professionale che ¢ esercitato in forme spesso marcatamente au-
toreferenziali dai pubblicitari e dai tecnici dell'immagine. Nel confezionamento
dei volti finalizzato alla vendita di prodotti di ogni genere é facile riconoscere
la ricorrenza di stereotipi capaci di connotare con grande precisione stili non
soltanto estetici, ma evocativi di modelli esistenziali che accompagnano, raf-
forzano e suggeriscono messaggi promozionali. La pubblicita ne produce in-
cessantemnente, il sistema dei media li mette in circolo in una sorta di gioco di
specchi capace di muoversi sulla variabile sottile, sullo scarto minimo.

E importante comprendere come nelle forme della ricezione di questi volti-con-
fezionadi il ruolo che ognuno di noi vive non sia esclusivamente un ruolo pas-
sivo. Se la fisiognomica, intesa come lettura di un carattere (o persino di un
destino) a partire dall'interpretazione del corpo, e in particolare del volto, & sto-
ricamente e culturalmente determinata, ¢ sempre un volto singolare che acco-
gliamo nella sua unicita e nel suo mistero, ed € sempre un esercizio di orienta-
mento cognitivo quello che mettiamo in campo. Giudichiamo da sempre gli uo-
mini ¢ le donne guardandoli in faccia; la societa dell’immagine ci ha inconsa-
pevolmente allenati a farlo pit spesso, mettendo in circolo e reificando (ren-
dendolo con cio tangibile) quel sapere implicito e condiviso che per millenni
ha vissuto a cavallo tra gli eruditi testi di fisiognomica teorica e i detti popolari.
La fisiognomica ¢ scesa dunque nelle strade, dove in realta é sempre stata, so-
lo che oggi nelle strade I’esercizio di interpretazione lo rivolgiamo anche e
soprattutto alle facce mediatizzate, ai cartelloni pubblicitari, ai volti di carta che
reclamizzano merci. Ma cosa succede quando il volto e il prodotto coincidono,
quando é la faccia a essere in gioco con se stessa, ad un tempo mezzo e fine,
quando cioe ¢ letteralmente attraverso la faccia che si promuove se stessi??

La comunicazione politica ha fatto a lungo a meno della faccia. Se escludiamo le forme
di culto personalistico per il leader, ncentrate sul totalitarismo di un volto che diventa ico-
na, e concentriamo lo sguardo sulle forme quotidiane della vita politica nel nostro
paese, dal secondo dopoguerra ai giorni nostri, scopriremo per prima cosa che

* La semiotica e in particolare la sociosemiotica si & occupata di questo tema, come in generale del signifi-
cato del corpo rappresentato. Fondamentale il contributo di Roland Barthes in una delle sue bellissime
Mitologie in relazione proprio ai manifest elettorali (Fotogenia elettorale, in Miti d’oggi, 1957); sul tema hanno
riflettuto poi in particolare Jean Marie Floch e Eric Landowski; in Italia si possono vedere i contributi di
Isabella Pezzini (A viso aperto. fcone del politico, in Immagini quotidiane. Sociosemiotica visuale, Laterza, 2008) e,
in un’ottica pit teorica, Gianfranco Marrone (Corpi sociali e semiotica del testo, Einaudi, 2001) 63
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la centralita dei volti nelle campagne elettorali € recente, per non dire recen-
tissima.

Fino alla seconda meta degli anni ottanta del Novecento il corpo e la faccia
sembrano contare relativamente poco, schiacciati dal peso dei simboli, delle
parole, persino della grafica. Per sollecitare il voto, per affermare ideali, per-
sino per demonizzare I’avversario si prescinde, spesso o quasi sempre, dal fa-
re appello alla fisicita, da quel mostrare la faccia che oggi sembra invece indi-
spensabile. La rappresentazione somatica quando si manifesta ha i caratteri

dell’allegoria: nei disegni, ma egualmente nelle fotografie, la presenza fisica

dell'umano, di corpi e volti di uomini, donne e spesso bambini, & un rimando
al simbolo, la personificazione di un ideale (la patria ad esempio), la demo-
nizzazione di un nemico (il comunismo o egualmente il capitalismo), I'appel-
lo a una categoria sociale astrattamente condensata (il lavoratore, la madre di
famiglia, eccetera).

Ci sono naturalmente le eccezioni. E in particolare il volto dei due massimi espo-
nenti delle opposte fazioni ideologiche e politiche, Democrazia cristiana e Par-
tito comunista italiano, che fanno capolino e saturano lo spazio della fisiogno-
mica politica degli anni cinquanta. Alcide De Gasperi e Palmiro Togliatti sono fi-
sicamente rappresentati nei manifesti elettorali e i loro volti, spesso direttamen-
te contrapposti, assurgono a simbolo, molto prossimi alla dimensione dell’ico-
na, ma segnati dalla convinzione di essere fisiognomicamente leggibili®. Il sen-
so di questo genere di comunicazione fa infatti direttamente o indirettamente
appello a una sorta di evidenza, di trasparenza del messaggio fisiognomico, per
cui la superiorita dell'uomo sarebbe capace di trasparire sul suo volto.

In due curiosi manifesti della campagna per le elezioni politiche del 1953 (figg.
1 e 2) vediamo contrapposte due vite, quella di De Gasperi e quella di Togliatt,
in due diverse interpretazioni (anche visive) che direttamente si richiamano®.
La contrapposizione gioca sulle parole, sull’accostamento dei fatti biografici
portati a confliggere, ma anche, e molto, sulle fotografie.

Nel confrontare i due manifesti risulta chiaro I'intento manipolatorio con il

5 Per i manifesti del Pci cft. Dino G. Audino, Giuliano Vittori (a cura di), Via il regime della forchetta. Autobi-
ografia del Pci nei primi anni 50 atftraverso i manifesti elettorali, Savelli, 1976, e Edoardo Novelli, C'era una volta
il Pei. Autebiografia di un partito altraverse le immagini della sua propaganda, Editori riuniti, 2000; per la Dc cfr.
Carlo Dané (a cura di), Parole e immagini della Democrazia cristiana in quarant'anni di manifesti della Spes, Broad-
casting & background, 1985. Si veda inoltre Chiara Ottaviano, Paolo Soddu (a cura di), La politica sui muri.
I manifesti politici dell’Ttalia repubblicana 1946/1992, Rosenberg & Sellier, 2000,

© Tuuti i manifesti analizzati in questo saggio sono reperibili al sito wwrw. manifestipoliticiit, a cura della Fondazione Istituto
Gramsci Emilia-Romagna, e all’ Archivio del manifesto politico e sociale contemporaneo di Roma.
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Fig. 1: Pci, Due uomini, due vite. De Gasperi, Togliatti. Vota per il partito
di Togliatti, per U'Ttalia la pace, il progresso, 1953.

VOTA PER IL PARTITO DI TOGUATTI /o
PER LITAUA LA PACE IL PROGRESSD \l — "N Fig. 2: Dc, Due uomini: due vite. De Gasperi ¢ un galantuomo, 1953.

quale sono state individuate e probabilmente ritoccate le immagini dei due uo-
mini politici, ma non di meno, in particolare se analizziamo le fotografie del-
I'ultima sezione comparativa (quella che fa riferimento agli anni 1945-1953),
in entrambi i manifesti possiamo ricavarne alcuni dati interessanti.

Nel primo manifesto, quello del Pci pro Togliatti, il leader comunista appare di
tre quarti, quasi di profilo in una posa dinamica che lo fa sembrare giovane e che
rende il viso rotondo meno gonfio, meno tondo. L'attaccatura alta dei capelli &
enfatizzata da un effetto di movimento dato alla capigliatura (forse il vento); la
fronte si trova scoperta e spaziosa. La bocca ¢ socchiusa e tesa nell’atto di un par-
lare che € vigoroso, ma non sguaiato; la ruga che corre dal naso alla bocca ac-
centua questa impressione di concentrazione mentre lo sguardo al di sotto de-
gli occhiali € rivolto lontano e leggermente orientato verso I'alto. Il giudizio com-
plessivo che se ne ricava € quello di un uomo solido e affidabile, con una leva-
tura da statista, ma con anche una forza del fare e della praticita.
Completamente contrapposta la lettura della fotografia nel secondo manifesto
quello della Dc pro De Gasperi in cui Togliatti appare come un uomo piutto-
sto vecchio, dal viso gonfio e molle. La fronte ¢ completamente coperta da
un cappello che ricorda un colbacco russo ed ¢ quindi una precisa allusione
ideologica, mentre anche il collo scompare nella posa schiacciata. Gli occhi ap-
paiono sfuggenti, fortemente ombreggiati dagli occhiali e tagliati sottili, lo
sguardo € obliquo e leggermente orientato al basso. La bocca € aperta in un
mezzo sorriso che risulta pero piuttosto beffardo, se non derisorio, al di sotto

del quale si intravedono i denti, probabilmente disegnati in un foto-ritocco. La A
5
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posa frontale amplifica le doppie rughe tra il naso e la bocca, mentre il naso é
piuttosto allungato e appuntito. Togliatti in questa immagine appare come
un uomo furbo, avido e anche in qualche misura sofisticato, non semplice, non
popolare, un uomo di cui non ci si puo fidare.

Anche per quanto riguarda De Gasperi la contrapposizione tra I'immagine dei
due manifesti € estremamente marcata. Nel manifesto elettorale che lo sostie-
ne e che conclude il confronto tra la sua vita e quella di Togliatti con lo slo-
gan «De Gasperi ¢ un galantuomo», la fotografia che lo ritrae nell’ultimo ri-
quadro ¢ esattamente la rappresentazione di un galantuomo. La testa & ritratta
in una posa ferma di tre quarti, il volto appare piuttosto magro e compatto,
segnato vistosamente dalla spaziosita della fronte e dalla mascella serrata. L’e-
spressione € concentrata, lo spazio tra le sopracciglia leggermente corrugato
mentre la ruga tra il naso e la bocca incornicia sobriamente la bocca che é pro-
babilmente ritoccata in un taglio morbido, quasi nobile. Anche il mento & di-
segnato con perizia nell’ombreggiatura al di sotto della bocca, mentre 1’orec-
chio molto visibile & piccolo quasi infantile, tanto da apparire in contrasto
con il collo, piuttosto virile. Gli occhi sono aperti e lo sguardo rivolto lontano
e leggermente verso 'alto. L'impressione complessiva & quella di un uomo mol-
to dignitoso, nobile ma sobrio, fortemente concentrato e ispirato: vede lonta-
no e sa quello che vuole. C’¢ in lui persino una certa durezza, o comunque una
sorta di severitd, mitigata appena dalla bocca persino femminea e dagli occhi.
De Gasperi nel manifesto elettorale del Pci & un’altra persona. Ritratto in una
posa molto infelice, la testa rovesciata all’'indietro mentre si porta un bocco-
ne alle labbra, appare scomposto e poco dignitoso. La fotografia é in effetti
quasi una caricatura: vi si arriva a leggere un De Gasperi molto piti vecchio che
ha perso la fermezza della posa quasi ieratica dell’altro manifesto, e con essa la
fronte spaziosa e la mascella solida; quello che rimane & 'orecchio piccolo,
un naso diventato pitt minuto e pit tondo e gli occhi soffocati dagli occhiali
tondi. Anche per lui come per Togliatti I'intento denigratorio allarga i tratti,
fa scomparire la fronte e il collo, come dire Iintelligenza e la virilita.

Se confrontiamo questa fotografia caricaturale con una vera caricatura (fig.
3) di qualche anno successiva (1960) scopriremmo che curiosamente, il dise-
gno satirico finisce per somigliare molto pit all'immagine ufficiale del mani-
festo De. Ritroviamo la posa di tre quarti, I'atteggiamento severo, persino la
mascella serrata, ma i tratti sono affilati, resi torvi, ostili. Il naso & allungato, il
mento ristretto, le labbra assottigliate ed estese, persino i capelli giocano un
ruolo che non € soltanto di corredo, ma sottolinea un carattere di rapacita. Il
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Fig. 3: Psi,
Un pericolo per la demo-
erazia,1960.

richiamo evocato ¢ alla fisionomia degli uccelli del malaugurio, il corvo so-
prattutto, ma anche a quella sempre latente della maschera razzista dell’ebreo:
il naso pendente, le labbra sottili, lo sguardo corrugato e obliquo.

Nel contesto degli anni cinquanta e sessanta, in effetti, I'appello alla fisiogno-
mia dei candidati e soprattutto delle maggiori personalita politiche & presen-
tata e costruita in negativo: le parti avverse si denigrano tra loro ricorrendo, tra
gli altri argomenti, a quello fisico. Lo fanno in termini marcatamente fisio-
gnomici nella misura in cui presuppongono che i tratti fisici corrispondano
ai tratti morali, o a-morali e che la denuncia degli uni valga per la denuncia de-
gli altri. La morale é semplice e popolare: di chi & “brutto” non ci si puo fida-
re, si tratta quindi non tanto o non solo di apparire bene (c’€ in questi anni an-
cora una sorta di pudore nella personalizzazione estetica della politica), quan-
to piuttosto di far apparire male gli altri. Le accuse sono spesso facete e sem-
pre indirette, giocate non a caso soprattutto sul piano dell’iconografia e su quel-
lo degli sfotto piti 0 meno sottili.

Non di meno l'iconografia fisiognomica fa da amplificatore di accuse e di col-
pe serie e circostanziate. In un manifesto elettorale del Pci per le elezioni am-
ministrative del 1960 (fig. 4) ¢ facile comprendere quanto possa risultare
maggiormente efficace, da un punto di vista emotivo, I'accusa di appartenen-
za alla mafia, se corredata dalla fotografia (ancora una volta probabilmente
ritoccata) che certifica 'adesione del personaggio allo stereotipo del mafioso
e di questo al demoniaco.

La faccia pingue, lo sguardo torvo, il baffo affilato d’ordinanza, persino I'orecchio

grande e molle segnalano il mafioso. Non € certo un uomo buono quello ritrat- P
7
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ig. 4: Pci, Rmuuato il mjm mafia, 1960.

5: Dc, ...I bambini ¢i guardano... ... Votiamo D¢, 1953,
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to in questa immagine. Il messaggio del manifesto elettorale recita, e insieme sug-
gerisce, che la sua appartenenza alla mafia e la sua fisionomia inficino diretta-
mente la credibilita della Democrazia cristiana, e ne sanciscono 'inaffidabilita.

Nel corso degli anni sessanta, e anche degli anni settanta, la presenza dei volti e
delle fisionomie nei manifesti elettorali continua a essere molto marginale. Pre-
valgono gli slogan e la presenza dei simboli; qualche leader, come ad esempio
Enrico Berlinguer, compare quasi timidamente in fotografie formato-santino e
sempre in contesti pubblici, come comizi e manifestazioni, quasi sempre di
profilo o di tre quarti, sempre con lo sguardo “lontano”. L'ideale viene prima,
poi il partito, solo dopo viene 'uomo come testimonial, certo prestigioso, ma che
si suppone fatto di testa, di idea e di parole, assai pit che di carne e di ossa.

A partire dai primi anni settanta la corporeita comincia a trovare un suo spa-
zio nei manifesti, ma non tanto in riferimento ai candidati, quanto come rap-
presentazione dell’elettorato e di alcuni dei suoi segmenti in particolare: le
donne e i giovani.

E vero che gia negli anni cinquanta si era fatto appello agli elettori evocandoli e
raffigurandoli all'interno dei manifesti, ma sempre con una forte valenza allego-
rica, e quindi necessariamente astratta. Celebre ed emblematico in questo senso
un manifesto della Dc per le elezioni politiche del 1953 (fig. 5) in cui il primissi-
mo piano di due occhioni infantili accompagna la scritta retorica e minacciosa «I
bambini ci guardano» concludendo come morale necessaria «Votiamo Dc».
Negli anni settanta si va oltre questa enunciazione simbolica: si convoca la
presenza di donne, uomini ¢ bambini simulando delle esistenze se non pro-
priamente individuali quantomeno singolari, nel senso di emblematiche.
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E il trucco utilizzato dalla pubblicita secondo complicate alchimie di casting,
che fanno appello ai meccanismi di riconoscimento e di identificazione. L’in-
dividualita di questa rappresentazione € sintetica e proprio per questo effica-
ce: il casting dell'uomo-qualunque, della donna-qualunque, del giovane-qua-
lunque ¢ Iesercizio piu artificiale che sia possibile immaginare, cortocircuito
tra visibilita e invisibilita. La rappresentazione della tipicita attraverso l'indivi-
dualita assoluta che uno specifico volto incarna necessita di fare appello a
una sensibilita estrema che ¢ fortemente determinata sul piano storico e su
quello storico-culturale. E difficile chiarire e verbalizzare in che cosa i volti
dei manifesti delle elezioni politiche del 1972 (figg. 6 e 7) e amministrative del
1976 (fig. 8) siano “anni settanta” ma ¢ altrettanto percettivamente manifesto
come questa marca semantica risulti evidente, non solo negli abiti e nei detta-
gli estetici legati al trucco o alle pettinature, ma piu radicalmente nelle fisio-
nomie delle donne e degli uomini scelti in quegli anni per incarnare nei pro-
pri tratti la tipicita di un certo modello di elettore.

Il lavoro sulla tipicita caratterizza nella comunicazione politica, e a maggior ra-
gione nella propaganda elettorale, la retorica che investe la rappresentazione
degli elettori. Impossibile € evidentemente nel versante dei candidati, dove la
promozione riguarda I'unicita di quel singolo soggetto politico che deve esse-
re scelto, unico tra mold.

Laddove la si allude, la tipicita finisce per assurgere al carattere di inclusivita e
declinare anche su un piano iconografico lo slogan senza tempo: «¢ uno di
noi», «un uomo qualunque», qualcuno che merita il nostro voto in virtd del
proprio “qualunquismo”, della propria “trasparenza”. Tuttavia a partire dai pri-

69
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mi anni ottanta questa strategia sembra progressivamente marginalizzata in fa-
vore di un crescente personalismo della politica che insiste sul protagonismo
e sulla visibilita.

Eun passaggio che risulta evidente in particolare nella comunicazione del Par-
tito socialista in cui la leadership di Bettino Craxi inaugura un nuovo corso
anche in questo specifico contesto: il glamoursi affaccia quasi all improwvviso sul-
la scena politica.

Alle elezioni politiche del 1983 il leader del Partito socialista satura con il
proprio volto i tre quarti di un manifesto elettorale dal quale ¢é significativa-
mente scomparso ogni slogan, se non lo stringato e grafico invito al voto so-
cialista (fig. 9)7. L’estrema cura tipografica in termini di colore e di costruzio-
ne del manifesto ¢ smaccatamente funzionale alla messa in valore della foto-
grafia in primo piano e del suo volto. Al centro del manifesto c’é il sorriso bian-
chissimo di Craxi, una novita assoluta, senza, o quasi, precedenti.

Nella comunicazione politica in generale e nei manifesti elettorali in partico-
lare, infatti, il sorriso non aveva mai trovato la possibilita di esprimersi e tanto
meno in modo cosi smaccato. Anche quando, raramente, i leader politici era-
no stati ritratti sorridenti, si trattava di piccoli sorrisi appena accennati che ave-
vano il carattere di una benevola accondiscendenza di stampo paternalista, co-
me leggiamo ad esempio sul volto a colori di Togliatti in un manifesto per le
elezioni del 1953 (fig. 10). Il sorriso del leader comunista scopre appena i den-
ti e appare forzato: gli occhi in contrasto con le labbra non si piegano nell’at-
to del sorridere ma restano fermi, inclinati piu dalla posa di tre quarti che
non dall’espressivita del soggetto.

Completamente diversa la natura del sorriso di Craxi che & frontale e aperto:
gli occhi a fessura seguono la mobilita della bocca, i denti appaiono comple-
tamente scoperti e splendenti. Il volto € molto rotondo e senza pudore di sé:
insiste sulla specificita del proprio carattere, sui propri tratti che evidenzia, cam-
biando quasi la percezione del contesto visivo di riferimento. Piu che una fo-
tografia per un manifesto elettorale questo ritratto di Craxi sembra una foto-
grafia personale per la propria famiglia, o ancora di pitt per gli amici. Giocando
infatti sull’enfatizzazione del sorriso e insistendo sulla particolare e specifica
fisionomia del soggetto finisce per costruirsi attorno a un carattere fonda-

7 Sul mutamento della comunicazione politica del Psi tra gli anni settanta e gli otranta, affidata ad Ettore
Vitale, cfr. La nuova immagine socialisia, «<Almanaceo socialista», 1981; Le immagin del socialismo. Comunicazione
politica ¢ propaganda del Psi dalle origini agli anni ottanta, «Almanacco socialista», 1983; Arturo Carlo Quin-
tavalle, Etiore Vitale. Visual designer, Electa, 2001.
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mentale: quello della simpatia.

Si tratta di una modalita retorica che Craxi non abbandoneria nemmeno in ma-
nifesti elettorali successivi costruiti attorno a ritratti pit istituzionali, probabil-
mente ritenuti pit consoni all’immagine di un leader con forti responsabilita
di governo. 11 sorriso meno smaccatamente aperto di un manifesto per le ele-
zioni del 1989 (fig. 11) si affianca a una posa piu intimista e raccolta per un ma-
nifesto di due anni precedente (fig. 12): la faccia di Craxi & sempre protagoni-
sta come se fosse essa stessa forma e contenuto del messaggio propagandistico.
Al centro c’¢ la faccia dunque: piti che rotonda massiccia, grande, larga e in-
sieme lunga, il mento piuttosto quadrato che bilancia la fronte non solo alta
(per via della calvizie), ma allargata. Le labbra senza essere strette non sono di-
segnate in rilievo, ma semplicemente tracciate come un segno orizzontale;
anche gli occhi sono piuttosto “nascosti” in un viso troppo corpulento, e sono
in effetti gli occhiali, sempre molto grandi, a rimediare la sproporzione di que-
sta zona mediana del volto in relazione al suo insieme. Colpisce in questo
“faccione” il contrasto tra gli spazi ampi della fronte, del mento e delle guan-
ce in relazione all’angustia degli occhi che sono perd anche il ricettacolo di
una certa aria infantile, soprattutto quando “si arricciano” nel sorriso. L’'im-
pressione complessiva ¢ almeno in parte un ossimoro: un “bambinone” serio
che vuole giocare da protagonista.

Bisogna sottolineare quanto questa modalita, almeno formale, di mettere davanti

e in primo piano la faccia sara con Craxi, e dopo Craxi, ereditata e praticata non
71



17
2008

ZOOM
Muro contro muro

solo all'interno del suo partito, ma anche diffu-
samente tra tutte le forze politiche.

Le maniere ¢ le forme cambiano naturalmen-
te in relazione ai contesti politici e anche alle
fisionomie, ma «il metterci la faccia» si impo-
ne gia alla fine degli anni ottanta, e sempre di
pit nel corso degli anni novanta, come una ne-
cessita imprescindibile.

Non sono del resto esclusivamente le elezioni
politiche a richiedere questo sforzo di visibili-
ta ai candidati, ma anche le amministrative. A
livello locale «il guadare negli occhi» il candi-
dato assume, se possibile, un valore ancora mag-
giore, saldando la fisionomia e la personalita
del soggetto politico con il proprio contesto di
riferimento (in particolare fig. 15).

La costruzione grafica dei manifesti € in que-
sti anni curatissima, la rappresentazione cor-
porea dei candidati aperta e frontale, il sorri-
s0 o comunque l'espressivita auspicata, lo sguar-
do diretto e interpellante (figg. 13 14 ¢ 15). Si
tratta di modalita che perdureranno stabilmente
nella comunicazione elettorale in Italia, spal-
mandosi in contesti diversi per orientamento
politico, ma non solo.

Sara in particolare Forza Italia, a partire dalle ele-
zioni del 1994, a raccogliere con maggiore pie-
nezza l’eredita del modello di rappresentazio-
ne fisiognomica socialista, reinterpretandolo e
portandolo a una sorta di saturazione. Tuttavia
€ gid nei primi anni novanta che il passaggio ri-
sulta compiuto: la politica ha bisogno di convo-
care la faccia e di farlo in un certo modo.

La propaganda elettorale emargina le parole
e le pose di tre quarti, i volti occupano defini-
tivamente lo spazio dei manifesti e guardano
diritto negli occhi gli elettori. A destra come

Romagna di oggi, fara UEmi
Romagna di don
Avenida M&M,




a sinistra, o al centro; politiche, amministrati-
ve e comunali, le elezioni sono un tripudio di
facce, arrivando a perdere lungo il percorso per-
sino la cura grafica che aveva caratterizzato i ma-
nifesti della seconda meta degli anni ottanta e
dei primi anni novanta. Ridotta all’osso la con-
testualizzazione politica non rimane che la cen-
tralita del volto e del simbolo, affiancate in qual-
che caso da elementi di corredo che insistono
pero piu sulla personalita del candidato che non
sul contesto politico-ideologico di riferimen-
LO.

La qualita estetica del candidato appena ¢ pos-
sibile viene enfatizzata, soprattutto quando si
tratta di donne, ma in ogni caso ¢ comunque la
fisicita a essere rappresentata e letta. Il ritratto
a mezzo busto prevale con vari gradi di rigidita:
le braccia conserte sono bilanciate dal sorriso gpﬁ@"é@?ﬁ%ﬁ?iﬁﬁ‘
aperto, la serieta del volto da una posa piu fles- .
sibile (figg. 16,17, 18 ¢ 19).

I simboli dei partiti sono diventati “francobol-
1i” o “timbri” giustapposti al corpo del candi-
dato come un marchio di garanzia, ancor piu
che di appartenenza. In alcuni casi poi il volto
giganteggia in una prossimita dello sguardo che
si fa invadente, intimissima. Nel caso di Bersa-
ni (fig. 20) il manifesto non arriva nemmeno a
includere completamente il volto, tralasciando,
forse tatticamente, I’attaccatura dei capelli, ma
enfatizzando la fronte e ponendo al centro lo
sguardo inclinato ma diretto. E una modalita

. Fig. 16: Partito cristiano della

g . democrazia, Gabriella Carlizzi sin-
colare a sinistra, ma anche in qualche caso dal- daco di Roma, 1993,

che sara ripresa negli anni successivi in parti-

la destra piu populista, e anche dal leader di

Forza Italia Silvio Berlusconi che nel primissi-
. . . . ni per la g

mo piano rinuncia spesso e volentieri alla par- Fug. 18: Partito
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ta. Quella di Berlusconi & in effetti una con-
suetudine per il mezzo busto che riesce a es-
sere evocato anche quando I'inquadratura del-
la fotografia & molto ravvicinata.

Il video-messaggio con il quale scese in campo
nel 1994 lo inquadrava seduto a una scriva-
nia in un ambiente fortemente ri-costruito, vol-
to a far emergere non un ritratto, ma una ve-
ra e propria icona®, Non a caso alle elezioni
del 1996 (fig. 21) ¢ ancora sostanzialmente
questa I'immagine con la quale Berlusconi si
presenta al voto, un’immagine che sara ripe-
tuta letteralmente anche in alcuni manifesti
per le elezioni amministrative nel novembre
del 1998 e delle europee del 2004 (fig. 22).
Dei moltissimi ritratti elettorali del leader di
Forza Italia questo ¢ probabilmente quello che
maggiormente si ¢ radicato nell'immaginario
socialmente condiviso. In una visione ormai
compiutamente personalistica della politica il
partito ¢ I'uomo, e I'uomo ¢é un’icona che spe-
rimenta nel gioco delle variabili solo forma-
li, la stabilita di un’identitd anche e soprat-
tutto fisiognomica.

Berlusconi somiglia a se stesso e a se stesso co-
me una fotografia rimanda.

# Su Berlusconi e le sue specifiche modalita di comuni-
cazione politica cfr. Giuseppe Fiori, fl venditore. Storia di Sil-
vio Berlusconi ¢ della Fininvest, Garzanti, 2004; inoltre cfr.
David Lane, L'ombra del potere, Laterza, 2005; per una let-
tura pit complessiva del sistema politico ¢ mediatico di
quegli anni cfr. Peppino Ortoleva, Un ventennio a colori, Tele-
visione privata e societa in Ttalia (1975-1995), Giunti, 1995,
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Fig. 19: Progressisti, Enrico Borselli. Candidaio alla Camera dei
deputati, 1994.

Fig. 20: Partito democratico della sinistra, Emilia-Romagna,
wna possibilita in piv. Pier Luigi Bersani, 1995,

Fig. 21: Forza Italia, "7 mio impegno: lavorare 5 anni per cam-
biare Ultalia nell’interesse di tutti”. Vota Polo per le liberta, 1996.
Fig. 22: Forza Italia, Anche per U'Europa una forza che lavora per
mantenere gl impegni, 2004.

. ANGHE PER U'EUROPA
- UNA FORZA CHE LAVORA
PER MANTENERE GLJ IMPEGH)

DIETRO LE QUINTE : ‘ Z l

Sono ormai diversi anni che mi occupo di fisiognomica. L’approdo a questo tema che certo pud

apparire curioso (quando non faceto o inutilmente vetusto) é il frutto, come spesso accade, da
una parte del caso, dall’altra di interessi che segnano in pfofonditz‘t la vita personale oltre che
scientifica. L'interesse per le facce e per la loro esistenza storicamente e sociologicamente de-
terminata ¢ per me legata indissolubilmente ai mezzi di comunicazione di massa, e al configu-
rarsi di un sistema di interconnessioni e di relazioni mediali. 1 primo lavoro di riflessione su que-
sti temi, durante la tesi di laurea, mi ha infatti portato a individuare nella questione della rap-
presentazione corporea socialmente costruita e medialmente condivisa il mio centro di inte-
resse. La tesi di dottorato ¢ servita a contestualizzare in un’ottica sistemica e fortemente storica
queste problematiche, lavorando su un’idea di fisiognomica implicita fortemente condizionante
nelle pratiche di produzione come di consumo mediali. In particolare associando I'idea di una
sopravvivenza residuale delle pratiche di lettura fisiognomica all'imporsi di un sistema dei me-
dia fortemente visi-vo & possibile rilevare I'esistenza di saperi impliciti che, se pure ancorati a
una funzionalita di tipo cognitivo, si configurano come fortemente manipolati e manipolatori.
Nel contesto della comunicazione politica e della sua evoluzione storica, pur brevemente e som-
mariamente ripercorsa in questo articolo, i meccanismi di costruzione ¢ di lettura delle identi-
ta fisiognomiche, funzionali alla restituzione di una identiti politica oltre che personale, sono
particolarmente interessanti. La valenza fortemente performativa («ci si mette la faccia» per
essere eletti) rende infatti tangibile e concreta I'esistenza di modelli di produzione dei volti po-
litici secondo un sapere che ¢ insieme professionale e implicito. Quel che risulta pil interessante
€ la dimensione circolare che caratterizza la produzione e la ricezione: tutti giudichiamo le fac-
ce e ivolti, quelli dei candidati alle elezioni tra le altre, sulla base di saperi, convinzioni, sensa-
zioni epidermiche che difficilmente sappiamo spiegare. Non di meno tali meccanismi di rico-
gnizione esistono e operano in profondita. I professionisti della comunicazione visiva intercet-
tano queste modalita implicite e, sebbene anche loro siano incapaci di verbalizzarne i contenuti,
sono in grado di lavorarle, di manipolarle, di indirizzarle. Si tratta tuttavia di operazioni sem-
pre molto delicate e fortemente a rischio: operando sulla connotazione & infatti necessario ag-
giustare continuamente il tiro, poiché le forme della ricezione ristrutturano continuamente i

modelli e chiedono un adegnamento incessante e sottile.
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