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Fig. 1: Repubblica popolare cinese, Tempratevi sfidando onde alte e venti impetuosi, 1966-69.

dotata di un vastissimo archivio in cui sono raccolti pid di centomila manifesti politici,
che hanno costituito il fulcro della mostra.

Al progetto ha inoltre collaborato la Wolfsonian-Florida International University di Miami
Beach, museo e centro di ricerca che esamina il rapporto esistente tra i manufatti e la
societa che li ha prodotti. L'istituzione ha fornito opere chiave e ha offerto una sede con-
sociata per la presentazione della mostra (febbraio-giugno 2006).

Le opere esposte provengono da una ventina di paesi, tra cui ’'Unione sovietica, gli Stati
uniti, il Messico, il Nicaragua, la Polonia, la Germania, l'ltalia, i Paesi bassi, la Serbia, la
Francia, 'Ungheria, la Cecoslovacchia, la Spagna, la Cina, I'lran.

Attraverso piu di cento manifesti politici, sculture e oggetti correlati, realizzati nel corso
del «secolo breve» (dalla prima guerra mondiale fino all’anno della caduta del muro di
Berlino), Revolutionary Tides ha consentito di indagare il ruolo di grandi comunicatori di
massa che gli artisti, ideatori di manifesti, hanno assunto nella societa contemporanea,
per creare consenso, per istruire, ma anche per mobilitare, in un rapporto di condiziona-
mento reciproco con i diversi interlocutori politici e sociali. Fin dall’inizio le moderne rivo-
luzioni sono dipese da forme di comunicazione di massa che vanno dai volantini ai mani-
festi, alla pubblicita radiofonica e televisiva.
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I manifesti, in quanto strumenti persuasivi, sono divenuti parte integrante del contesto
metropolitano, occupando i muri, i chioschi, i cartelloni pubblicitari in quegli spazi pub-
blici che sono il teatro di azione delle folle. Poiché il pubblico cui si rivolgono si muove
distratto e frenetico, essi si impongono ricorrendo ad effetti grafici, alla ripetitivita, alla
collocazione strategica. Per le particolari condizioni della visione e per I'eterogeneo
livello culturale del pubblico, gli autori dei manifesti hanno elaborato un apposito lin-
guaggio fatto di slogan, loghi, icone, immagini di grande impatto visivo e di immediata
comprensione. Lo scopo & superare la struttura discorsiva del messaggio persuasivo,
realizzando una grammatica semplificata di segni facilmente interpretabile nei tempi
moderni.

Solitamente, 'arte dei manifesti & indagata attraverso classificazioni basate sulla com-
binazione di artista, periodo, ideologia e nazionalita, oppure fondate sui modelli di rife-
rimento o sullo sviluppo di specifiche tecniche. La novita della mostra consiste nell’in-
tenzione di realizzare una macrostoria dei manifesti, prodotti nei diversi contesti politi-
ci e sociali, volta a cogliere 'emergere di un comune linguaggio grafico per la rappre-
sentazione delle folle come protagoniste della politica su scala mondiale. Nell’ambito
delle diverse strategie grafiche adottate da un gruppo eterogeneo di artisti — alcuni noti,
altri sconosciuti o dimenticati — gli ideatori della mostra hanno tentato di individuare un
linguaggio trasversale, fornendo un vocabolario esplicativo dei caratteri comuni ai diver-
si orientamenti iconografici, pur prestando attenzione alle varianti che emergono nell’u-
so0 concreto di questo linguaggio.

Il materiale della mostra e quello disponibile on-line & organizzato per nuclei, o gruppi,
che fanno riferimento ad una comune convenzione grafica, ad un elemento iconografico
0 a un tema connesso al ruolo politico delle folle. La mostra & divisa in dieci sezioni, in
cui le opere sono raggruppate in base alla diversa soluzione grafica con cui si & tentato
di rappresentare I'irrompere delle masse sulla scena pubblica.

La prima, intitolata La marcia, coglie 'emergere, nel XX secolo, di un nuovo linguaggio
persuasivo e di protesta, che offre alle masse la possibilita di esprimere le proprie aspet-
tative, al di la del momento elettorale. E un linguaggio che si ispira a pratiche militari e
religiose: negli scioperi, nei raduni, nelle assemblee, nelle marce, le masse ben si pre-
stano ad essere rappresentate come moderni eserciti in parata, muniti di bandiere e uni-
formi che precisano identita e ranghi all'interno di una generale uniformita; oppure in
forma di raduni di fedeli in occasione di feste religiose o di processioni o pellegrinaggi
verso luoghi di particolare significato simbolico.

Della sezione fa parte il manifesto riportato sia sulla copertina del catalogo della mostra,
che sulla home-page del sito relativo. Commissionato dalla Repubblica popolare cinese
tra il 1966 e il 1969, si intitola Tempratevi sfidando onde alte e venti impetuosi (fig. 1). Vi
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Fig. 2: Governo degli Stati uniti, Produzione: la risposta dell’America, grafica di Jean Carlu, 1941.
Fig. 3: Partito comunista tedesco, La mano ha cinque dita. Con il cinque si sconfigge il nemico! Scegli la lista
n. 5, il Partito comunista, grafica di John Heartfield, 1928.

sono raffigurati i fieri soldati dell’Armata rossa, in tenuta da guerra, che avanzano con
sicurezza nelle onde di un mare simbolico, disseminato di bandiere rosse al vento. Il
manifesto allude ad un discorso pronunciato da Mao nel 1963, in cui esortava i giovani
cinesi a temprarsi sfidando, appunto, onde alte e venti impetuosi. | personaggi in primo
piano si scagliano contro le onde decisi e sorridenti; alcuni compagni sullo sfondo sono
immersi fino al mento, ma sembra che nessuno di loro sia bagnato. Nello scontro tra il
popolo e il mare, sembra che il primo abbia trionfato.

La seconda sezione, La massa come ornamento, si occupa dell’astrazione visiva delle
masse in motivi geometrizzanti e astratti, o in sfondi decorativi. Cid pud derivare da un
intervento esterno dell’artista, che organizza geometricamente la composizione, oppure
dal naturale disporsi delle folle in formazioni regolari che rievocano un segno, un simbo-
lo. Talvolta le masse fungono da semplice sfondo, a significare la fonte della legittima-
zione del potere.

Il terzo gruppo, Anatomie della moltitudine, costituisce la sezione pid ampia della
mostra. Le folle vi compaiono attraverso 'identificazione simbolica dei loro gesti e azio-
ni con singole parti del corpo umano (figg. 2 e 3): il pugno, saldamente attaccato al brac-
cio, esprime la forza, la sfida; il saluto, che pud indicare un segno di pace, di vittoria o di
riconoscimento di un sacro vincolo tra il singolo cittadino e il capo; il dito puntato, che
sostituisce alla mano di Dio quella del corpo politico; la mano aperta, dai molteplici
significati, ma se dotata di artigli simboleggia una collettivita ostile che agguanta minac-
ciosa; la stretta di mano, che suggella un accordo; la voce e l'orecchio, che esprimono la
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volonta unanime della folla e, al contempo, sono un invito a disciplinare il loro uso (spe-
cie in situazioni di emergenza per la collettivita).

Le tre sezioni successive sono accomunate da un approccio quantitativo all’'immagine
delle masse. Il primo gruppo, Le persone attraverso le statistiche, evidenzia come, nelle
societa moderne, le vite degli individui siano tradotte in numeri identificativi, in dati su
documenti ufficiali, tramite statistiche, censimenti, sondaggi, utili alle varie istituzioni
dello stato. Nella sezione viene preso in esame il modo in cui gli artisti hanno reso gra-
ficamente la lettura delle persone in termini quantitativi, facendo diventare elementi
essenziali della composizione diagrammi, tabelle, grafici a colonne, istogrammi.

Il secondo gruppo, Produzione di massa/Riproduzione di massa, affronta un duplice
tema: da un lato I'affermarsi dell’industrializzazione; dall’altro il ruolo pervasivo degli
strumenti di comunicazione di massa, che hanno fornito agli individui un luogo virtuale
d’incontro e di scambio in un contesto profondamente trasformato dal fenomeno del-
P'urbanizzazione. Da questo punto di vista, i manifesti possono essere considerati nella
loro valenza di manufatti dell’era industriale, protagonisti delle metropoli industrializza-
te, e di voci dirette alle folle e parlanti il loro linguaggio. In un ambiguo rapporto di con-
correnza/collaborazione con gli altri mezzi di comunicazione, i poster, affissi simulta-
neamente in pid luoghi della citta, devono attrarre lo sguardo e avere un impatto imme-
diato. Nel mondo della produzione di massa, sono anch’essi oggetti di uso e consumo,
non destinati a durare.

La sezione La conta dei morti sottolinea come accanto alle immagini celebrative degli
individui in marcia, delle folle in piazza per rivendicare un diritto o esprimere un’opinio-
ne, vi sia la presenza costante della morte di massa, dovuta a catastrofi naturali, a effe-
rate azioni politiche o a guerre meccanizzate.

Seguono, infine, Totem, Leader di massa e ingannatori di massa e L’uomo della folla, che
esaminano il rapporto esistente tra le rappresentazioni della folla anonima e immagini
simboliche in cui la moltitudine si identifica e si individualizza.

Il gruppo di manifesti di Totem si concentra sull’analisi di quegli elementi che identifica-
no le comunita e ne inscrivono i riti, i simboli, i racconti mitici all'interno di una sacralita
secolarizzata. Tutti gli stati moderni (e contemporanei) e i movimenti politici necessita-
no di rituali, storie, segnali di mobilitazione, slogan atti ad assicurare la coesione socia-
le e a favorire la vita della nazione. Nel corso del XIX e XX secolo usi locali e tradizioni di
lunga durata sono stati scalzati da un nuovo repertorio, costituito dal culto delle ban-
diere, dai simboli dei partiti, dalle personificazioni allegoriche degli stati nazionali (come
lo Zio Sam, Lady Liberty, Marianna), dai libri “sacri” (il libretto rosso di Mao), dagli inni,
dai giuramenti sacri. Come gli antichi totem, essi presuppongono un radicato legame tra
la comunita e gli oggetti simbolici, tanto che le loro esistenze sembrano essere correla-



te. Nei momenti di crisi rinsaldano i vincoli comunitari e, guardando al passato, forni-
scono rassicurazioni sul futuro.

Nella sezione Leader di massa e ingannatori di massa U'attenzione si sposta dai simboli
astratti a quelli antropomorfi. Vi sano compresi quegli artisti che hanno tentato di raffi-
gurare il moderno leader in rapporto alle folle. Nell’'era della sovranita delle masse, la
legittimita del potere deriva dalla capacita del capo di apparire come creatura scaturen-
te da quella stessa folla che pretende di guidare, in quanto dotato di una visione supe-
riore, di attitudini persuasive e del fascino del carisma. Il paradosso derivante dalla
duplice natura del moderno leader, uomo della folla, patrimonio delle moltitudini, e, allo
stesso tempo, essere trascendente il corpo politico che modella le masse a propria
immagine, si riflette nell’arte del manifesto politico del XX secolo: la figura del capo pud
stagliarsi sopra I'immagine della folla, o il suo volto prendere forma da una moltitudine,
oppure essere la testa di una moltitudine che ha assunto le sembianze del suo corpo.
Infine, nella sezione L’uomo della folla, é analizzata la figura opposta al moderno leader:
il cittadino comune che compone le moderne folle politiche. Creatura paradossale che,
una volta uscita dall’anonimato, pud assumere forme idealizzate e standardizzate, esem-
plificanti specifici valori comunitari, oppure quelle di un particolare individuo che nella
sua corporeita reca le tracce della propria classe sociale e dell’identita locale o naziona-
le a cui appartiene. Tratto comune alle scelte dei diversi artisti & la volonta di supporta-
re il mito della vitalita della comunita, incarnandolo nelle fattezze ideali o concrete del-
Puomo della folla. Quest’ultima sezione si interroga sul destino dei manifesti politici in
un’epoca in cui si vanno affermando forme di aggregazione virtuale. Non si tratta solo
della comparsa di nuovi mass-media, che garantiscono notorieta immediata e diffusa al
gesto spettacolare: si sta assistendo ad una trasformazione del modello della partecipa-
zione e della visibilita politica, non pil basato sul fisico concentrarsi dei corpi in luoghi
pubblici, ma su forme di organizzazione indirette e asincrone. Se il ricorso ai manifesti
politici, in quanto strumenti in grado di incanalare le ondate rivoluzionarie, sembra
mostrare segni di arresto, lo stesso non pud dirsi peril linguaggio da essi elaborato, che
non cessera di essere impiegato nel nuovo contesto mediatico, seppure attraverso
nuove declinazioni.

La mostra € disponibile sia in formato cartaceo che on-line. Il catalogo della mostra,
stampato in tre lingue (inglese, francese e italiano), & uscito nel 2005 con il titolo Ondate
rivoluzionarie. L’arte del manifesto politico 1914-1989, a cura di Jeffrey T. Schnapp, diret-
tore dello Shi, ed edito da Skira in collaborazione con il Cantor Arts Center della Stanford
University. Non solo: Revolutionary Tides & parte integrante del sito web Crowds e ne rap-
presenta un’ala autonoma, raggiungibile all’indirizzo http://revolutionarytides.stan-
ford.edu, dove il navigatore ha la possibilita di percorrere la mostra in forma virtuale.
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